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86,9% российских медиакоммуникаторов считают, что ИИ для современной России – скорее 
возможности, чем угрозы. Для современной российской сферы медиа и коммуникаций этот 
показатель составляет 91,5%.



85,3% российских медиакоммуникаторов отмечают отставание развития ИИ в 
России от ведущих мировых экономик. Об отставании в российской сфере 
медиа и коммуникаций говорят 86,9% опрошенных.
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№ Организация/компания %

1 Google (и проекты) 38,1

2 Яндекс (и проекты) 14,8

3 Apple 11,9

4 New York Times 10,8

5 Bloomberg 10,8

6 Microsoft 10,2

7 Meta* 10,2

8 Facebook* 8,5

9 BBC 5,1

10 The Times 4,5

*Meta признана в России экстремистской организацией, деятельность ресурса Facebook запрещена на территории России

Количество названных организаций/компаний – 69
Доля респондентов, назвавших хотя бы одну 
организацию/компанию – 83,5%

№ Организация/компания %

1 Яндекс (и проекты) 54,5

2 VK / Mail.ru 30,1

3 Сбер / Сбербанк 22,7

4 РБК 9,7

5 РИА Новости / МИА "Россия сегодня" 5,7

6 ТАСС 5,1

7 Rambler 4,0

8 МТС 3,4

9 Telegram 2,8

10 Sports.ru 2,8

Количество названных организаций/компаний – 58
Доля респондентов, назвавших хотя бы одну 
организацию/компанию – 79,5%
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Есть опыт работы лично у респондента Используются в организации/компании/редакции

Личный опыт респондентов связан прежде всего с использованием голосовых помощников 
(41,5%) и автоматическим переводом текстов (27,3%), корпоративный опыт – с 
персонализацией новостных лент (27,3%) и рекомендательными сервисами (23,9%).



Участники исследования считают, что наиболее активно в ближайшие пять лет будут 
развиваться персонализация новостных лент (41,5%) и автоматическое генерирование 
текстов (39,2%).
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Наиболее существенные барьеры и препятствия развития ИИ связаны с нехваткой средств 
(51,1%) и недостаточной квалификаций сотрудников, нехваткой опыта (42,0%).
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Другое

Нехватка данных

Отсутствие мотивации у сотрудников

Низкая доступность ведущих зарубежных технологий

Слабая заинтересованность руководства в технологических 
инновациях

Нехватка информации о передовом опыте использования ИИ 
в сфере медиа и коммуникаций

Недостаточная квалификация сотрудников, нехватка опыта

Нехватка средств
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5,2% Технологии компьютерного зрения

3,9% Технологии обработки естественного 
языка

3,9% Технологии распознавания и синтеза 
речи

2,9% Рекомендательные и 
интеллектуальные системы

2,7% Перспективные технологии 
искусственного интеллекта
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