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В Школе дизайна НИУ ВШЭ активно действует
проектное подразделение «Лаборатория дизайна»,
решающее комплексные профессиональные задачи внешних
заказчиков. Выпускница питерской программы ДПО
«Коммуникационный дизайн. Базовый курс» Анна Рубан в
рамках конкурса создала проект ребрендинга Музея
искусства Санкт-Петербурга XX-XXI веков, филиала
Центрального выставочного зала «Манеж». Анна полностью
продумала айдентику музея, включая логотип, сувенирную
продукцию и оформление для социальных сетей.
Руководство музея признало ребрендинг студентки лучшим.

В чем состоит основное содержание проекта?



К руководителю питерской программы «Дизайн» НИУ ВШЭ Мите Харшаку
обратилось руководство «Манежа», с просьбой задействовать студентов в создании
ребрендинга МИСП.

Работа проходила в несколько этапов. Митя Харшак объявил открытый
конкурс для студентов, на который из 250 человек откликнулись 25. После просмотра
первых идей логотипов был составлен лонг-лист из десяти проектов.

Митя Харшак: «Учитывая важность проекта для Школы в контексте
взаимодействия с „Манежем“ и МИСП, я несколько отошел от своих правил, по которым
я не показываю заказчику сырые идеи. В этот раз вместе с директором „Манежа“ Павлом
Пригара мы провели разбор представленного лонг-листа идей, и из десятка вариантов
для шорт-листа были отобраны 3 концепции. Еще одну концепцию к этому шорт-листу
добавил я».

Финалистами конкурса стали студенты III курса бакалаврского профиля
«Коммуникационный дизайн»: Иван Воронцов, Екатерина Вахрушева, Мария Копченова
и студентка программы ДПО «Коммуникационный дизайн. Базовый курс» Анна Рубан.

Все четверо финалистов доработали свои концепции до презентационного
вида, после чего были представлены директору питерского «Манежа» Павлу Пригара и
директору МИСП Марине Джигарханян. Как отмечает Митя, партнеры были приятно
удивлены уровнем представленных работ. По итогам первой же встречи был выбран
вариант Анны Рубан. После этого был доработан бренд-бук. В работе над проектом Анне
помогала студентка III курса Анастасия Петяхина — она придумала концепцию афиш для
музея.
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В чем состоит главный результат проекта? 
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Какова польза и значение вашего проекта для 
Санкт-Петербурга? 

Перед Музеем стоят задачи представления искусства
Санкт-Петербурга на международном уровне. И в проекте
ребрендинга мы должны были обновить визуальный язык музея,
сделать его интернациональным, вывести визуальные
коммуникации Музея на новый уровень. Надеюсь, что новый
образ Музея будет благоделательно встречен международным
музейным сообществом.


