
  

Бизнес жаждет AI по 

одной причине: жажда 

прибыли. Раз ИИ 

обещает золотые горы, 

как когда-то доткомы 

(sic!), спрос на него 

бешеный. Но что 

представляет ИИ 

в компании? Неужели 

сплошь кастомные 

LLM, которыми 

занимаются 

исключительно ИИ-

спецы? Или это лишь 

модная надстройка над 

старыми добрыми 

инструментами, 

которые стоит изучить 

прежде, чем лезть в 

«глубинные материи» 

нейросетей? 

 

Сергей Матросов, 

руководитель 

направления аналитики 

коммуникаций для всех 

сетей X5 Retail Group 

(«Пятерочка», 

«Перекресток», «Чижик» 

и др.). Ранее возглавлял 

направление аналитики 

мобильных приложений 

сетей X5. 

 

Специалист в области 

статистики, применяю 

научные методы 

в работе. Профильная 

экспертиза: 

статистическая проверка 

гипотез и базовые 

методы машинного 

обучения 

(статистическое 

обучение) 

 

На встрече поговорим 

про специфику 

продвижения услуг 

консультанта, работу с 

В2В, а также поймем, 

какие каналы стоит 

использовать на старте 

Анастасия Исакова, 

маркетолог, креативный 

директор и независимый 

журналист.  

Ранее – креативный 

директор в Beyond 

Taylor, руководила 



ритейл направлением 

в «Яндекс Еде» в странах 

СНГ. Сейчас руководит 

блоком цифровых 

коммуникаций 

в промышленном 

консалтинге 


