Примерная тематика курсовых работ МП «Экономика впечатлений» 2019 -2020 уч. г.

1. Использование инструментов digital marketing в устойчивом продвижении культурных событий

2. Применение системы мобильных сервисов в формировании и продвижении туристских продуктов

3. Исследование роли креативных  пространств в формировании туристского  бренда города

4. Особенности продвижения музыкальных фестивалей для различных целевых аудиторий

5. Формирование и продвижение продуктов MICE – туризма в мировых культурных центрах

6. Современные технологии фандрайзинга при организации культурных мероприятий

7. Управление логистикой фестивалей различных жанров

8. Взаимодействие государственных культурных институций при формировании бренда туристской дестинации 

9. Планирование системы подготовки управленческих кадров для сферы творческих индустрий 

10. Разработка системы стимулирования предпринимательской активности в сфере культурного туризма 

11. Исследование различных организационных моделей деятельности волонтерских организаций

12. Формирование культурной составляющей круизного туризма (на примере различных туристских дестинаций)

13. Маркетинговый анализ событийной деятельности в сфере ресторанного бизнеса

14. Особенности развития религиозного туризма в крупном городе (на примере СПб)

15. Управление событийной деятельностью в рамках развития религиозного туризма

16. Управление системой  культурных событий для людей с ограниченными возможностями

17. Разработка фандрайзинговых кампаний для удовлетворения культурных потребностей людей с ограниченными возможностями

18. Исследование роли событийной деятельности в профориентационных кампаниях вузов

19. Создание и продвижение брендов вузов на основе событийной деятельности

20. Формирование конкурентных преимуществ туристских дестинаций на основе развития услуг для молодежи.

21. Маркетинговый анализ мирового опыта развития туристских дестинаций после проведения в них спортивных мега-событий

22. Исследование факторов конкурентоспособности туристических дестинаций с использованием web-аналитики

23. Новые бизнес модели креативного предпринимательства 

24. Управление системой развития образовательного туризма в Санкт-Петербурге

25. Формирование молодежной аудитории музыкальных учреждений на основе событийной деятельности

26. Применение инструментов бизнес аналитики в сфере искусства и культуры 

27. Особенности развития креативного предпринимательства в крупном городе 

28. Особенности экосистемы креативного предпринимательства в крупных городах (сравнительный анализ) 

29. Новые бизнес-модели оказания туристских услуг: потенциал развития и влияние на изменение структуры рынка туристских услуг

30. Маркетинг дестинаций и культурных событий в малых городах и городах-спутниках

31. Управление событийной деятельностью  как инструментом  продвижения музея

32. Использование принципов экономики коллективного потребления для организации событийной деятельности

33. Формирование маркетинговых альянсов для продвижения гастрономических продуктов

34. Управление персоналом в пульсирующих организациях

35. Управление профессиональной мобильностью сотрудников креативных отраслей

36. Инновационные технологии продвижения услуг культурного туризма на международный рынок

37. Международные рынки услуг индустрии впечатлений: перспективы России в международной торговле

38. Исследование роли фестивалей культуры в формировании туристского бренда города

39. Использование событийных традиций в программах повышении привлекательности туристских дестинаций 

40. Проектирование пролонгированных эффектов мегасобытий 

41. Управление развитием туристских практик на основе экономики коллективного потребления 

42. Разработка системы методов уменьшения негативных последствий «избыточного туризма» 

43. Управление развитием гастрономического туризма в регионах

44. Исследование сетевой активности участников культурных событий: маркетинговый аспект 

45. Маркетинговые инструменты развития национальных кухонь ресторанов Санкт-Петербурга

46. Развитие форм взаимодействие основных агентов туристической отрасли Санкт-Петербурга

47. Управление сетевой активностью потребителей услуг отелей различного класса.

48. Медиатуризм как фактор развития петербургской дестинации.

49. Конкурентная стратегия и тактика развития туризма премиум-сегмента в Санкт-Петербурге.

50. Развитие  инновационных технологий организации и проведения событий в сфере культуры

51. Разработка моделей комодификации культурного наследия в системе услуг культурного туризма

52. Исследование маркетингового потенциала мобильных приложений в культурном туризме для продвижения дестинаций

53. Развитие инновационных экосистем в организациях индустрии впечатлений.

54. Маркетинговые инструменты организации событийной деятельности в области киберспорта

55. Новые принципы технологий проектного управления организацией событийной деятельностью в массовом спорте 

56. Формирование экосистемы продвижения спортивного туризма в области любительского спорта в цифровой среде 

57. Маркетинговые инструменты продвижения кибернетических коммуникационных платформ в области массового спорта 

58. Анализ влияния бизнес-моделей экономики совместного потребления на традиционные бизнес-модели в сфере туризма

59. Анализ влияния бизнес-моделей экономики совместного потребления на поведение стейкхолдеров в сфере туризма

60. Цифровые следы в области туризма, событийности, культурных и креативных учреждений

61. Развитие различных видов нишевого туризма

62. Регулирование различных видов избыточного туризма и избыточных потоков посетителей музеев

63. Разработка стратегий развития музеев на основе инновационных технологий

64. Управление социально-досуговыми активностями в сфере индустрии впечатлений

65. Разработка финансовых механизмов регулирования въездного туризма (на основе международного опыта)

66. Разработка платформенных решений по самоорганизации туристских потоков.

67. Исследование особенностей применения media relations в индустрии впечатлений

68. Социокультурное картографирование как инструмент маркетинга индустрии впечатлений.

