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Рекомендации по составлению и основные темы письменной работы,  представляемой при поступлении в магистратуру 
Национального исследовательского университета 
«Высшая школа экономики» Санкт-Петербург

Магистерская программа 
«МАРКЕТИНГОВЫЕ ТЕХНОЛОГИИ»

В приёмную комиссию представляется письменная работа на тему, выбранную из нижеперечисленного списка.  Письменная работа распечатывается на стандартных листах формата А4 с обычными полями (верхнее и нижнее – 2 см, левое – 3 см, правое – 1,5 см). Текст должен быть набран в формате Times New Roman 14 кеглем с полуторным интервалом без отступов между абзацами. Объём письменной работы – не менее 5 страниц и не более 12 страниц.
В правом верхнем углу первой страницы пишутся фамилия, имя и отчество абитуриента (полностью) и дата подготовки письменной работы. Здесь же абитуриент ставит свою подпись.
Посередине следующей строки прописными буквами пишется заглавие письменной работы.

Далее через строку приводится текст работы. В конце текста приводится список цитированных в тексте работ, упорядоченных по алфавиту.

Тема письменной работы выбирается абитуриентом с учётом того, в каком направлении маркетинга при обучении в магистратуре он предполагает углубить свои знания. 

Письменная работа должна продемонстрировать членам приёмной комиссии понимание того научного направления, в котором абитуриент собирается развить свои знания  и профессиональное мастерство, умение абитуриента логично излагать собственные мысли, аргументированно отстаивать свою позицию и способность к исследовательской работе. Это предопределяет структуру письменной работы.

Рекомендуется следующая структура письменной работы:
1. Постановка проблемы. Здесь следует сформулировать научную и (или) практическую проблему в сфере маркетинга, которая требует своего разрешения.
2. Краткий обзор отечественной и зарубежной научной литературы, посвящённой исследованию данной проблемы.

3. Возможные направления решения этой проблемы, формируемых в виде обоснованных научных гипотез.

4. Заключение, в котором подводится краткий итог исследования.

5 Список литературы, оформленный по ГОСТу.

Темы письменных работ 

1. Диджитал маркетинг на В2В рынке,

2. Диджитал маркетинг на B2C рынке,

3. Диджитал маркетинг на B2G рынке,

4. Электронная коммерция в маркетинге,

5. Е-маркетинговая ориентация компаний на В2В рынке,

6. Интернет как инструмент маркетинговых исследований,
7. Моделирование цепочки ценности,

8. Бизнес-модели в маркетинге,

9. Особенности формирования бизнес модели инновационных компаний малого и среднего бизнеса,
10. Управление конкурентноспособностью товара,

11. Оценка уровня конкуренции на рынке,
12. Конкурентоспособность товара и фирмы,
13. Математическое моделирование конкуренции,
14. Методы и модели прогнозирования потребительского поведения,
15. Системный анализ экономической конъюнктуры мировых и товарных рынков,

16. Прогнозирование экономической конъюнктуры,

17. Прогнозирование цен,

18. Методы маркетинговой аналитики,

19. Методы принятия эффективных маркетинговых решений,

20. Теория игр в маркетинге,
21. Анализ больших данных в маркетинге,

22. Маркетинговые методы исследования операций,

23. Имитационные динамические модели в маркетинговых исследованиях,

24. Анализ и прогнозирование экономической конъюнктуры,

25. Математический анализ циклов экономической конъюнктуры.

