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1. Краткое описание курса: В рамках курса рассматривается теоретический подход к анализу рыночной структуры и выборы конкурентных стратегий. Изучаются вопросы, связанные с определением границ рынка, барьеров входа, оценкой и использования рыночной власти; проблемы определения рыночных стратегий на рынках с различной структурой, например, выбор ценовой стратегии, уровня качества производимой продукции, действий, предупреждающих появление новых конкурентов и т.д. Также рассматриваются вопросы, связанные с интеграцией, использование вертикального и горизонтального контроля.  

2. План курса: введение; современная теория фирмы; монополия; исследование структуры рынка; олигополия и стратегическое поведение фирмы; рынки с сетевыми экстерналиями.

3. Требования к уровню знаний студентов: прослушан курс «Экономическая теория» 

4. Преподаватель: Винокуров С.С.

5. Тип экзамена: письменная работа.

Market Analysis

1. Outline: This course suggests a theoretical approach to analysis of market structure and choice of competitive strategies. We consider such questions as determination of market boundaries, estimation of market concentration, barriers of entry and market power. Then we examine how firms choose their strategy depending on market structure, e.g. how they set prices, determine quality of their goods in order to maximize their profits or prevent entry of new competitors and so on. Also, we will discuss decisions about integration and exploitation of vertical and horizontal control which one firm could have on another.      
2. Syllabus: introduction; modern theory of firm; monopoly; estimation of market structure; oligopoly and strategic behavior of firm; markets with network externalities.

3. Prerequisite: course of economics
4. Author: Vinokurov S.

5. Examination type: written examination

1 Область применения и нормативные ссылки

Настоящая программа учебной дисциплины устанавливает минимальные требования к знаниям и умениям студента и определяет содержание и виды учебных занятий и отчетности.

Программа предназначена для преподавателей, ведущих данную дисциплину, учебных ассистентов и студентов направления 38.03.02 «Менеджмент» подготовки бакалавра изучающих дисциплину «Анализ отраслевых рынков».

Программа разработана в соответствии с:

· Образовательным стандартом НИУ ВШЭ по направлению подготовки 38.03.02 «Менеджмент»; уровень подготовки: бакалавр ( FILLIN   \* MERGEFORMAT http://spb.hse.ru/data/2015/09/30/1321438093/38.03.02%20%D0%9C%D0%B5%D0%BD%D0%B5%D0%B4%D0%B6%D0%BC%D0%B5%D0%BD%D1%82.pdf)
· Образовательной программой 38.03.02 «Менеджмент» 

· Рабочим учебным планом университета по направлению подготовки 38.03.02  «Менеджмент» (бакалавр), утвержденным в 2015 году.
2 Цели освоения дисциплины

Целью освоения дисциплины «Анализ отраслевых рынков» является знакомство с основ-ными методами анализа отраслевых рынков для принятия управленческих решений. 

3 Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения дисциплины

В результате освоения дисциплины студент осваивает следующие компетенции:

Таблица 1. Компетенции, приобретаемые студентом в результате освоения дисциплины

	Компетенция
	Код по ФГОС/ НИУ
	Дескрипторы – основные признаки освоения (показатели достижения результата)
	Формы и методы обучения, способствующие формированию и развитию компетенции

	Способен предложить организационно - управленческие решения и оценить условия и последствия принимаемых решений
	ПК-2
	Может дать обоснование выбора стратегии предприятия на основе анализа отраслевой структуры


	Практические занятия, обсуждение научных статей и реальных ситуаций, выполнение контрольных работ, изучение литературы.

	Способен участвовать в разработке маркетинговой стратегии организаций, планировать и осуществлять мероприятия, направленные на ее реализацию
	ПК-12
	Может дать обоснование ценовой и продуктовой стратегии предприятия на основе данных о структуре отрасли
	

	Способен проводить анализ конкурентной среды
	ПК-20
	Может воспроизвести основные модельные построения курса;

рассчитывает показатели, характеризующие конкурентную среду отрасли

	

	Способен оценивать экономические и социальные условия осуществления предпринимательской деятельности
	ПК-29
	С помощью основных модельных построений курса способен оценить условия осуществления предпринимательской деятельности

	


4 Место дисциплины в структуре образовательной программы

Настоящая дисциплина относится к профессиональному циклу и базовому профильному блоку дисциплин.

Изучение данной дисциплины базируется на следующих дисциплинах:

· Экономическая теория
Для освоения учебной дисциплины, студенты должны владеть следующими знаниями и компетенциями:

· ПК-2. Способен предложить организационно - управленческие решения и оценить условия и последствия принимаемых решений
· ПК – 19. Способен анализировать поведение потребителей экономических благ и формирование спроса
Основные положения дисциплины должны быть использованы в дальнейшем при изучении следующих дисциплин:

· Маркетинг;
· Разработка и принятие управленческих решений;

Основные положения дисциплины «Анализ отраслевых рынков» могут использоваться в дальнейшем при подготовке ВКР.
5 Тематический план учебной дисциплины

ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ – 4 зачетные единицы.
 Таблица 2. Распределение по часам
	№
	Название раздела
	Всего часов 
	Аудиторные часы
	Самостоя​тельная работа

	
	
	
	Лекции
	Семинары
	Практические занятия
	

	1
	Введение
	
	2
	2
	
	

	2
	Современная теория фирмы
	
	6
	6
	
	20

	3
	Монополия 
	
	8
	8
	
	25

	4
	Исследование структуры рынка
	
	2
	2
	
	10

	5
	Олигополия и стратегическое поведение фирмы
	
	8
	8
	
	25

	6
	Рынки с сетевыми экстерналиями
	
	4
	4
	
	12

	
	
	152
	30
	30
	
	92


6 Формы контроля знаний студентов
Таблица 3. Формы контроля знаний студентов
	Тип контроля
	Форма контроля
	1 год
	Параметры 

	
	
	1
	2
	

	Текущий


	Контрольная работа
	
	2
	Письменная работа 80 минут

	
	Работа на семинарских занятиях
	*
	*
	Выполнение индивидуальных заданий, участие в обсуждениях, решение задач в течении обоих модулей

	Итоговый
	Экзамен
	
	*
	Письменная работа 80 минут


6.1 Критерии оценки знаний, навыков 

6.1.1. Работа на семинарских занятиях

Работа на семинарских занятиях состоит из подготовки и презентации доклада на заданную тему, участия в обсуждениях и решениях разбираемых в курсе задач. Презентация доклада предполагает выступление 10 – 15 мин. с последующими ответами на вопросы. В ходе выступления докладчик должен продемонстрировать понимание темы и умение использовать знания, полученные в процессе изучения дисциплины. 

Оценка за работу на семинарских занятиях выставляется по 10-ти балльной шкале. Оценка 8-10 баллов выставляется при условии сделанного доклада и активного участия в обсуждениях и решениях задач. Оценка 6-7 баллов – при условии сделанного доклада и эпизодического участия в обсуждениях и решении задач. Оценка 3-5 баллов выставляется при отсутствии доклада, но заметном участии в прочих видах активности на семинаре. Оценка 0-2 балла выставляется при пассивном присутствии на семинарских занятиях (1-2 балла) или отсутствии на большей части занятий (0 баллов).
6.1.2. Контрольная работа и экзамен

Письменная работа (контрольная и итоговая) состоит из задач и открытых вопросов. Оценка выставляется в зависимости от количества правильных ответов. Письменные работы (контрольная и зачет) оцениваются по 10-ти бальной шкале в соответствии с процентом правильно выполненных заданий (1 балл = 10 %). 

6.2 Порядок формирования оценок по дисциплине 

Накопленная оценка по дисциплине рассчитывается с помощью взвешенной суммы оценок за отдельные формы текущего контроля знаний следующим образом: 

Онакопленная= 0,5 Отекущий1 + 0,5· Отекущий 2 
где
Отекущий1 – оценка за работу на семинарах,
Отекущий2 – оценка за контрольную работу.
 Способ округления накопленной оценки текущего контроля: в пользу студента
Результирующая оценка по дисциплине (которая идет в диплом) рассчитывается следующим образом:
Орезульт = 0,6·Онакопл + 0,4·Оэкз , где
Онакопл – накопленная оценка по дисциплине

Оэкз – оценка за экзамен
Способ округления экзаменационной и результирующей оценок: в пользу студента.
7 Содержание дисциплины

Раздел 1. Введение

Предмет и метод «Анализа отраслевых рынков». Краткий обзор истории и современного состояния.
Форма и методы проведения занятий: доклады, обсуждения.

Раздел 2. Современная теория фирмы

Транзакционный подход к природе фирмы. Проблема стимулирования. Модель двусторонней монополии. Контрактный подход к теории фирмы. Неполные контракты. Специфические активы. Влияние контрактной неполноты на величину специфических инвестиций (теорема Харта-Мура). Комплементарные и независимые активы. Выбор между интегрированной и независимой структурой управления специфическими инвестициями (модель Гроссмана-Харта-Мура).

Форма и методы проведения занятий: решение задач, доклады, обсуждения.

Раздел 3. Монополия

Максимизация прибыли монополии и правило обратной эластичности. Естественная монополия. Налогообложение монополии. Модели ценовой дискриминации первого, второго и третьего рода.

Монополия и выбор уровня качества. Вертикальная и горизонтальная дифференциация продукта. Проблема асимметричной информации. Влияние информированности потребителей на выбор качества. Модель «рынка лимонов». Примеры. Стратегии преодоления проблемы асимметричной информации: реклама и повторные покупки.

Монополия и вертикальный контроль. Двойная маржинализация. Вертикальный контроль в условиях нескольких ресурсов и нескольких марок.

Форма и методы проведения занятий: решение задач, рассмотрение кейсов, проведение дискуссий.

Раздел 4. Исследование структуры рынка

Проблема определения границ отраслевых рынков. Рыночные структуры. Факторы, влияю-щие на количество фирм в отрасли. Экономия от масштаба и сферы деятельности. Эластичность спроса. Показатели концентрации. Показатели рыночной власти.

Форма и методы проведения занятий: решение задач.

Раздел 5. Олигополия и стратегическое поведение фирмы
Ценовая и неценовая конкуренция в краткосрочном периоде (парадокс Бертрана, модель Курно). Конкуренция в длительной перспективе. Стратегическое поведение и дифференциация продукта. Асимметричная информация и репутация.

Барьеры входа. Монополии и состязательные рынки. Принятие решения о входе в отрасль. Сдерживание входа. 

Стратегическое поведение и НИОКР. Инновации. Патенты. Создание новых продуктов и имитация. Стандартизация. 

Форма и методы проведения занятий: решение задач, рассмотрение кейсов, проведение дискуссий.
Раздел 6. Рынки с сетевыми экстерналиями

Понятия сетей и сетевых экстерналий. Примеры рынков с наличием сетевых экстерналий. Ценообразование на рынках с сетевыми экстерналиями. Совместимость продуктов и разработка новых стандартов.
Форма и методы проведения занятий: решение задач, рассмотрение кейсов, проведение дискуссий.

8 Образовательные технологии

Разбор задач и обсуждение докладов.
8.2. Методические указания студентам по освоению дисциплины

Курс «Анализ отраслевых рынков» охватывает широкий круг вопросов, поэтому требует активной самостоятельной работы студентов. Для его успешного освоения студенту необходимо разобрать текущий материал по конспекту лекций, затем преступать к выполнению домашнего задания, полученного на практическом занятии. Крайне полезно также использование учебников из предложенного перечня базовой и дополнительной литературы. 
При подготовке к контрольной работе требуется решить задачи, предложенные преподавателем в качестве примерного варианта.

8.3. Учебно-методическая литература для самостоятельной работы студентов
1. Тироль Ж. Рынки и рыночная власть: теория организации промышленности. – СПб.: Экономическая школа, 2000.
9 Оценочные средства для текущего контроля и аттестации студента
9.1 Тематика заданий текущего контроля

Примерные задания для контрольной работы:

1. Объясните почему в условиях неполной информации стороны не могут достичь такого размера совокупной выгоды, как в условиях полной информации.

2. В чем причины контрактной неполноты?

3. В чем различия ценовой дискриминации первого, второго и третьего рода?

4. Раскройте понятие «отрицательный отбор». 

5. В отрасли присутствуют 10 фирм. 4 из них контролируют 10 % рынка, одна – 20 %, и остальные – по 8 %. Дайте характеристику концентрации отраслевого рынка.  

6. Пусть две фирмы договариваются о купле-продаже единицы блага и осуществляют специфические инвестиции. В случае срыва сделки они смогут реализовать продукт по среднерыночной цене 100 у.е. В случае сотрудничества издержи продавца равны 
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, где σ, i – специфические инвестиции, соответственно продавца и покупателя. В случае осуществления сделки «на стороне» издержки составят 
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. Определите величину специфических инвестиций.  

7. Пусть монополист сталкивается с функцией спроса D = 100 – 5P и функцией издержек 
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. Найдите цены и выпуск, максимизирующие доход монополиста.

8. В условиях предыдущей задачи найдите величину безвозвратных потерь от монополии.

9. Пусть в условиях задачи 5 функция спроса отражает совокупный спрос 5 одинаковых покупателей. Найдите монопольные тарифы, позволяющие осуществить ценовую дискриминацию первого рода.  

10. Пусть существует два продукта с горизонтальной дифференциацией качества. Цена единицы первого равна 25, второго – 20. Используйте модель линейного города, чтобы охарактеризовать равновесие при цене перемещения из одного конца города в другой – 10. 
Тематика контрольной работы соответствует разделам курса, рассмотренным на семинарах ко времени ее проведения.

9.2 Примеры заданий промежуточного /итогового контроля

Задания итогового контроля аналогичны заданиям контрольной работы, но охватывают все разделы курса.

10 Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины

10.1 Основная литература
1. Рой Л.В., Третьяк В.П. Анализ отраслевых рынков. – М.: ИНФРА-М, 2010
 http://proxylibrary.hse.ru:3580/go.php?id=137163
10.2 Дополнительная литература 

1. Авдашева С.Б. Теория организации отраслевых рынков. – М.: Магистр, 1998.

2. Кабраль Л. Организация отраслевых рынков: вводный курс. – М.: Новое знание, 2003.

3. Тироль Ж. Рынки и рыночная власть: теория организации промышленности. – СПб.: Экономическая школа, 2000.

4. Шай О. Организация отраслевых рынков. – М.: Издательский дом ГУ-ВШЭ, 2014.
5. Bellaflamme P. Industrial Organization: Market Strategies. – Cambridge, 2010
 

6. Church J., Ware R. Industrial Organization: A Strategic Approach. N.Y: McGraw-Hill, 2000.
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